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Lobbying

Lobbying hat in den letzten Jahre immer mehr an 

praktischer Bedeutung gewonnen und ist hinsichtlich 

der Entscheidungsfindung von keinem wesentlichen 

Entscheidungsgremium mehr wegzudenken, ob von 

der Politik, ob im Management, in der Wirtschaft, 

Kommunen oder auch Vereinen; also überall dort, wo 

das formulierte Ziel die Durchsetzung von Projekten ist.

Das Buch gibt auf praktische Weise eine Einführung 

in die wirtschaftlichen und politischen Entscheidungs-

ebenen zur erfolgreichen Vorbereitung und Durch-

setzung von Projekten, welche Kriterien zu beachten 

und anzuwenden sind, welche Netzwerke und Para-

meter zur erfolgreichen Projektrealisierung von 

Bedeutung sind.

Es soll auf einfache und anschauliche Weise ein Leit-

faden dafür sein, wie in Wirtschaft, Politik und Verwal-

tungsbereichen, Entscheidungsprozesse ausgearbeitet, 

formuliert, begleitet und in der Öffentlichkeit erfolg-

reich präsentiert und umgesetzt werden.

ISBN 978-3-7089-0149-7
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Lobbying
Praktische Grundlagen 
für wirtschaftliche, politische und 
kommunale Entscheidungsprozesse
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Handbuch der Marktforschung

Mit der vorliegenden Neuauflage des 1989 erstmals erschienen 

Handbuchs  soll einerseits die Entwicklung von den historischen 

Wurzeln der österreichischen Marktforschung zum aktuellen 

Stand dokumentiert werden, andererseits der Bogen von Wissen-

schaft zu Praxis gespannt werden. Darüber hinaus enthält das 

Handbuch eine Darstellung der derzeit laufenden Qualitäts-

bemühungen des VMÖ. 

Für diesen Teil des Handbuchs konnten namhafte Autorinnen 

und Autoren gewonnen werden. Sie sind als Geschäftsführer 

von Instituten, als Marktforscher in Unternehmen, Werbe- und 

PR-Agenturen oder als Professoren im Bereich den empirischen 

Wirtschafts-, Kommunikations- und Sozialwissenschaften tätig. 

Dieser Abriss über die Dienstleistungen der österreichischen 

Marktforschungsbranche wird durch einen Überblick über die 

heimischen Markt- und Meinungsforschungsinstitute und deren 

Leistungsspektrum sowie ein Kompendium der wichtigsten 

Fachbegriffe ergänzt.

Somit ist dieses Buch für alle, die in dieser Branche tätig sind ein  

interessantes Nachschlagewerk. Aber auch jene, die etwas über 

diesen  Berufszweig erfahren wollen oder auf der Suche nach 

einem Institut oder  Studio sind, finden darin aktuelle 

Informationen.
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Grammatik der
russischen Sprache 
für Wirtschaft und Alltag

Ziel des Buches ist es, als Nachschlagewerk bei der 

Wiederholung, Ordnung und Erweiterung des Wissens 

über die Strukturen des Russischen, insbesondere des 

Wirtschaftsrussischen, zu helfen. Das Buch bietet in 

ausgewählten Kapiteln eine anwenderorientierte Dar-

stellung der russischen Sprache aus der Sicht dessen, 

der die Sprache lernt. Es bietet

und Schreiben brauchen und die Ihnen andererseits 

ihrer Funktion aus der Sicht dessen, der die Sprache 

Kontrolle des Erlernten erlaubt.

ISBN 978-3-7089-0050-6
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Lobbying

Lobbying hat in den letzten Jahre immer mehr an 

praktischer Bedeutung gewonnen und ist hinsichtlich 

der Entscheidungsfindung von keinem wesentlichen 

Entscheidungsgremium mehr wegzudenken, ob von 

der Politik, ob im Management, in der Wirtschaft, 

Kommunen oder auch Vereinen; also überall dort, wo 

das formulierte Ziel die Durchsetzung von Projekten ist.

Das Buch gibt auf praktische Weise eine Einführung 

in die wirtschaftlichen und politischen Entscheidungs-

ebenen zur erfolgreichen Vorbereitung und Durch-

setzung von Projekten, welche Kriterien zu beachten 

und anzuwenden sind, welche Netzwerke und Para-

meter zur erfolgreichen Projektrealisierung von 

Bedeutung sind.

Es soll auf einfache und anschauliche Weise ein Leit-

faden dafür sein, wie in Wirtschaft, Politik und Verwal-

tungsbereichen, Entscheidungsprozesse ausgearbeitet, 

formuliert, begleitet und in der Öffentlichkeit erfolg-

reich präsentiert und umgesetzt werden.
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Grammatik der
russischen Sprache 
für Wirtschaft und Alltag

Ziel des Buches ist es, als Nachschlagewerk bei der 

Wiederholung, Ordnung und Erweiterung des Wissens 

über die Strukturen des Russischen, insbesondere des 

Wirtschaftsrussischen, zu helfen. Das Buch bietet in 

ausgewählten Kapiteln eine anwenderorientierte Dar-

stellung der russischen Sprache aus der Sicht dessen, 

der die Sprache lernt. Es bietet

und Schreiben brauchen und die Ihnen andererseits 

ihrer Funktion aus der Sicht dessen, der die Sprache 

Kontrolle des Erlernten erlaubt.
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Handbuch der Marktforschung

Mit der vorliegenden Neuauflage des 1989 erstmals erschienen 

Handbuchs  soll einerseits die Entwicklung von den historischen 

Wurzeln der österreichischen Marktforschung zum aktuellen 

Stand dokumentiert werden, andererseits der Bogen von Wissen-

schaft zu Praxis gespannt werden. Darüber hinaus enthält das 

Handbuch eine Darstellung der derzeit laufenden Qualitäts-

bemühungen des VMÖ. 

Für diesen Teil des Handbuchs konnten namhafte Autorinnen 

und Autoren gewonnen werden. Sie sind als Geschäftsführer 

von Instituten, als Marktforscher in Unternehmen, Werbe- und 

PR-Agenturen oder als Professoren im Bereich den empirischen 

Wirtschafts-, Kommunikations- und Sozialwissenschaften tätig. 

Dieser Abriss über die Dienstleistungen der österreichischen 

Marktforschungsbranche wird durch einen Überblick über die 

heimischen Markt- und Meinungsforschungsinstitute und deren 

Leistungsspektrum sowie ein Kompendium der wichtigsten 

Fachbegriffe ergänzt.

Somit ist dieses Buch für alle, die in dieser Branche tätig sind ein  

interessantes Nachschlagewerk. Aber auch jene, die etwas über 

diesen  Berufszweig erfahren wollen oder auf der Suche nach 

einem Institut oder  Studio sind, finden darin aktuelle 

Informationen.
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Factbox
Zielgruppe

Studierende/
Fachberufsgruppen

Werbemöglichkeit

Beileger, Lesezeichen

Werbekosten

auf Anfrage

Branchenexklusivität

Das Buchprogramm umfasst sowohl Lehr- und 

Studienbücher als auch Forschungs- und Fachlitera-

tur. Das inhaltliche Spektrum reicht von den Rechts-, 

Sozial- und Kulturwissenschaften bis hin zu Literatur 

für Medizin, Naturwissenschaften und Gesundheits-

berufe. Die enge Zusammenarbeit mit Lehrenden der 

Universität garantiert die hohe Qualität und Aktuali-

tät der Publikationen. 

Lektorate:

Kultur- und Sozialwissenschaften

Psychologie

Plegewissenschaften

Medizin

Wirtschaft, Recht, Steuern

Verteiler: 

Die Studien- und Lehrbücher werden an der 

Uni Wien, der MedUni Wien und der WU Wien 

eingesetzt.

Alle Bücher sind österreichweit im Buchhandel 

erhältlich.

Facultas Verlag
Bücher von facultas.wuv
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